[bookmark: OLE_LINK36]采购需求
[bookmark: _Toc10129710]一、项目概述
基于通信运营商的手机信令数据，对全省旅游客源市场实时监测，编写安徽旅游市场监测报告，制作安徽旅游大数据短视频，编制安徽假日旅游发展指数，为旅游统计、客源分析、应急指挥、产业研究提供决策依据。
二、服务内容
（一）游客手机信令数据监测
1.安徽省接待游客数量（省外游客、省内游客、市内游客等）。
2.安徽省各市接待游客数量。
3.安徽省旅游客源性别、年龄、出行方式、过夜游/一日游比例。
4.安徽省居民旅游目的地。
5.重点旅游休闲街区、夜间文旅消费集聚区监测点客流情况。（旅游休闲街区：合肥罍街、黄山黎阳in巷、芜湖古城街区、亳州北关历史街区、安庆古城•倒扒狮历史文化街区、合肥金大地东西街、阜阳颍上县管仲老街、淮北隋唐运河古镇街区、六安悠然蓝溪综合商业街、铜陵大通古镇澜溪老街。夜间文旅消费集聚区：黄山市屯溪老街、合肥市金大地•1912街区、亳州市建安文化广场、宿州市南翔云集文化商业街、铜陵市铜官区北斗•星城艺术街区、芜湖市鸠兹古镇）
6.安徽省4A级以上开放式景区游客数量。
具体景区名单由采购人确定。数据采集监测周期为合同签订之日起一年。
数据更新频次以小时为单位，实时更新数据。
基于上述内容进行数据抽取、建模，形成统计级数据，
归集至采购人，归集方式由采购人指定。
（二）编制数据报告
成交供应商根据采购人需求编制安徽旅游市场监测报告，包括但不限于假日报告、季度报告、年度报告。报告内容包含监测数据、总体情况、来皖游客客流量、接待外省游客量排名、各市接待客流量排名、来皖游客画像、安徽省居民旅游目的地等。
假日报告、季度报告、年度报告采用纸质版，每期平均印刷不少于30本。
（三）制作安徽旅游市场大数据视频
成交供应商负责制作安徽旅游市场大数据视频。视频应全面反映安徽旅游客源市场年度重要数据，不少于3分钟。视频核心内容为动画、图表格式。
（四）编制安徽省假日旅游市场综合指数
成交供应商综合运用旅游市场大数据，结合景区预约情况、景区接待及门票收入情况、各市假日接待人次及旅游收入、假日旅游营销情况等，研究编制安徽省假日旅游市场综合指数，客观真实反映各市假日旅游市场运行的情况。
（五）服务保障
项目成交后，成交供应商成立专项工作小组，根据采购人要求定期与采购人召开专题会议，沟通项目进展工作。
法定节假日期间，供应商安排不少于2名经验丰富的人员进行驻点，负责数据实施整理、校准及分析，制作相关图表，保障安徽省假日旅游数据填报系统平稳运行。
三、其他要求
1.本项目实行总价包干制，包含但不限于人工费、交通费、调研费、印刷费、税费等完成本项目的所有费用，采购人后期不再另行支付任何费用。
2.成交供应商必须接受采购人对项目执行情况、服务质量等的监督、检查和验收，并有权查看与项目直接相关的凭证和资料，供应商应予以配合。项目验收资料完整，相关资料包括但不限于项目实施方案、会议纪要、项目总结报告等。
3.未经采购人授权，成交供应商不得向第三方提供和本项目相关的任何数据。
4.服务期满后，采购人组织验收，成交供应商履约质量好，主要服务内容无变化，在采购文件已明确、年度预算保障的前提下，采购人可与成交供应商分年续签采购合同，合同一年一签，续签累计最长不超过2年。
5.本项目相关知识产权和相关数据所有权归安徽省文化和旅游信息中心所有，采购人对项目成果拥有无偿复制、编辑、使用等权利。
四、本章无“※”的条款。 

