[bookmark: _Toc35849229]第三章  采购需求
[bookmark: _Toc10129708][bookmark: _Toc10129710]一、项目概况
根据文化和旅游部公共服务司、财务司《关于做好2022年全国智慧图书馆体系建设项目、公共文化云建设项目实施工作的通知》要求，在安徽省文化和旅游厅指导下，安徽省文化馆开展2022年度“赶大集”项目工作，举办区域性及地方性文采会，同步至国家公共文化云“汇文采”板块；在国家公共文化云“赶大集”板块开设店铺并运营，包括平台入驻、文创产品开发、人才培养培训等。
[bookmark: _Toc10129709]二、服务需求
（一）文采会 
举办区域性及地方性文采会活动，并同步到国家公共文化云“汇文采”板块。
1.支持范围
以促进我省各地公共文化产品和服务供需有效对接为目标，遴选全省公共文化产品和服务优质资源（包括供需双方机构信息、产品及服务信息、供需交易信息等），并汇总到国家公共文化云“汇文采”板块。举办线上线下相结合的区域性及地方性文采会活动。 
2.建设标准 
（1）遴选产品和服务，采集供需信息 
遴选本省公共文化产品和服务优质资源，重点推出国家公共文化体系示范区和中国民间文化艺术之乡的内容。对供需双方机构信息、产品及服务信息、供需交易信息等，进行采集、加工、审核、更新、维护。 
①品类 
公共文化产品和服务资源所涵盖行业及产品品类如下表所示：
	序号
	一级分类
	二级分类

	1
	文化内容
	文艺演出、艺术导赏、展览展示、特色活动、志愿服务、基层活动、文化交流、内部培训、文化传承、文化扶贫、公益活动

	2
	科技融合
	新媒体应用、人工智能、智慧旅游、平台软件

	3
	设施运营
	空间设计、委托管理、设施委托

	4
	旅游服务(公共服务)
	智慧景区、智慧软件、智慧硬件、服务监管

	5
	决策咨询
	政策咨询、活动策划、文旅培训、第三方绩效评价


	6
	文创产品
	数字资源、艺术培训、非遗产品、其他文创产品

	7
	其他
	与公共文化和旅游行业相关的其他外延领域


②机构信息
供应方：机构基本信息，包括机构名称、地址、机构标识、联系人和联系方式等，业务简介等；参展信息，包括线上展区、服务对象、展示方案等。 
需求方：机构基本信息，包括机构名称、地址、机构标识、联系人和联系方式等，业务简介等；参展信息，包括采购意向、机构展示视频等。
③产品信息
产品基本信息，包括产品或服务名称、展示图片、宣传视频、文字介绍等；销售信息包括联系方式、报价、支付方式等。
（2）日常维护“汇文采”专区
通过国家公共文化云“汇文采”版块进行汇集，对发布信息进行动态更新。在全国性、区域性、地方性文采会举办期间，推出举办供应方机构及产品路演活动，拍摄制作对有关活动、供需机构以及产品服务的宣传视频、产品推荐海报等。
（3）举办区域性及地方性文采会
支持举办区域性及地方性文采会，参加全国性文采会展览展示和“云上文采会”，注册参会、发布产品和服务信息、需求信息、登记采购意向，开展文采会相关专题研究、人员培训。
3.成果提交 
通过国家公共文化云“汇文采”板块完成数据录入和日常维护。日常及时更新、维护。将开展专题研究和人员培训情况提交到公共文化云项目跟踪管理系统。
（二）文创店铺与产品 
开展我省赶大集专区建设与运营，重点推介文创产品，促进艺术普及文创消费。 
1.支持范围
重点支持全省各地资源突出、条件成熟的文化馆、各类文化机构及个人在国家公共文化云“赶大集”板块开设店铺并运营，包括平台入驻、文创产品开发、人才培养培训等。
2.建设标准
支持各地在国家公共文化云“赶大集”板块开设店铺，在店铺内加载各类文创产品。支持文化馆、各类文化机构及个人根据自身文化资源的特点，挖掘文创要素，开展艺术普及文创开发，主要包括依托数字资源和实体馆藏开发的文创产品；利用非物质文化遗产资源开发的文创产品；艺术普及培训的文创产品。文创产品开发单位在文创产品开发中应做好文创资源的确权工作。各级文化馆及文化机构可根据“赶大集”相关工作需要，开展人才培养及参加“赶大集”相关培训。 
总计开设店铺不少于10个（每个机构可开设店铺数量不限），加载文创产品不少于100种（已有产品或新开发产品均可），从业人员参与文创培训不少于50人/天。 
3.成果提交 
开设店铺：在国家公共文化云注册机构用户，经省级文化和旅游行政主管部门同意，并提交资质认证文件，填报开设店铺相关字段，完成线上店铺开设。 
文创产品：填报文创产品相关字段，完成不少于100种产品加载。每种产品提交1份创意设计方案、1套产品图册及1份版权文件。
人员培训：每省提交培训场次名称、参加培训人员名单、课时及课程内容、培训证书。
 通过公共文化云项目跟踪管理系统或以网盘方式提交成果电子版，方案、版权文件、培训证明材料须提交盖章扫描件。
三、报价要求
1、供应商的响应报价包括提供服务的一切成本和费用、管理费、利润和税金，以及采购合同中明示或暗示的所有责任、义务和风险。
2、采购人后期不再追加费用，供应商自行考虑报价风险。


