第3章 [bookmark: _Toc22605]采购需求
[bookmark: _Hlk192705607]前注：
1.本采购需求中提出的服务方案仅为参考，如无明确限制，投标人可以进行优化，提供满足采购人实际需要的更优（或者性能实质上不低于的）服务方案，且此方案须经评标委员会评审认可。
2.政府采购政策（包括但不限于下列具体政策要求）：
（1）如属于《节能产品政府采购品目清单》中政府强制采购的节能产品，则投标人所投产品须具有市场监管总局公布的《参与实施政府采购节能产品认证机构目录》中的认证机构出具的、处于有效期内的节能产品认证证书。
（2）如涉及商品包装和快递包装，投标人应当执行《关于印发〈商品包装政府采购需求标准（试行）〉、〈快递包装政府采购需求标准（试行）〉的通知》（财办库〔2020〕123号）、《安徽省财政厅关于贯彻落实政府绿色采购有关政策的通知》（皖财购〔2023〕853号）的要求，提供符合需求标准的绿色包装、绿色运输，同时，采购人将对包装材料和运输环节作为履约验收条款进行验收。
3.如采购人允许采用分包方式履行合同的，应当明确可以分包履行的相关内容。
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	序号
	条款名称
	内容、说明与要求

	1
	付款方式
	合同生效后，支付合同价款的60%，合同期满后经采购人验收合格后支付合同剩余价款。

	2
	服务地点
	安徽省内，具体按采购人指定地点。

	3
	服务期限
	合同签订后至本项目赛事全部结束。

	4
	本项目采购标的名称及所属行业
	标的名称：2025国际汽联生态拉力杯（中国站）暨大黄山国际生态汽车拉力赛氛围营造与宣传推广项目
所属行业：租赁和商务服务业
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二、项目概况
2025国际汽联生态拉力杯（中国站）暨大黄山国际生态汽车拉力赛计划于2025年9月23日-27日举办，为更好服务本项目的运行，计划采购一家服务单位，负责赛事全流程宣传工作，包含赛前主题策划与氛围营造，赛中赛事氛围营造，赛中及赛后媒体宣传推广等。包括但不限于：赛事新闻发布会筹备、组织及宣传，赛事视觉设计和赛事宣传片制作，赛事氛围营造，加强赛事宣传推广，明星车手引领等。
三、服务需求
1.组织召开新闻发布会
组织召开赛事新闻发布会，邀请不少于25家中央及省级媒体，不少于40位媒体记者参与发布会宣传报道，做好赛事新闻发布会工作统筹，受理记者采访报名，发放相关人员宣传劳务费，做好新闻发布会场地布置、人员接待、交通保障等服务。
2.做好赛事视觉设计和赛事宣传片制作
做好赛事VIS应用设计：包括但不限于组委会办公视觉形象，包含赛事logo（含logo场景化使用）、海报、宣传册、活动现场视觉导视等，主视觉各类延展设计，包括但不限于高炮广告、落地广告牌、户外电子屏、灯箱广告、展示桁架、道路灯杆旗、注水道旗等。结合赛事设计合肥、安庆、池州、黄山、宣城等举办地主题海报，每个城市不少于2张。
设计赛事吉祥物和动漫IP形象，印刷宣传手册、制作文创产品等。包括但不限于做好文创品设计制作，做好纪念章、各类证书和奖牌、奖杯制作：设计及制作赛事宣传品包括但不限于徽章、帆布袋、赛事手册及文创产品等。
赛事手册：设计制作不少于300本。文创产品设计及制作：（5种，包括但不限于纪念章、毛绒玩具吉祥物、帆布包等，每种不少于500份）。获奖证书、纪念证书等各类证书不少于2000张；获奖奖牌、奖杯：根据获奖运动员情况实发，不少于50个。相关赛事手册、文创产品设计制作和邮寄费用均由中标供应商负责，具体数量需满足采购人需求，满足于车手、嘉宾等人员发放。
制作赛事公益广告4条（不少于15秒），赛事预热宣传片1个（不少于4分钟），赛事结束后制作赛事总结片1个（不少于3分钟），设计制作总结画册100本。
3.加强赛事氛围营造
（1）高速高炮：中标人负责在合肥周边高速投放高炮广告不少于18座，重点主干道入口设置落地广告牌不少于4座。投放周期不少于30天，负责投放后的维护工作，画面内容、具体投放位置、投放时间等须经采购人同意。
（2）新桥机场：新桥机场高速设置户外高炮广告2块。在机场布置拉力赛立体展示欢迎小景2座。投放周期不少于20天，负责投放后的维护工作，画面内容、具体投放位置、投放时间等须经采购人同意。
（3）合肥南站：在合肥南站候车大厅、出发检票口、铁路到达口、主通道等LED大屏、桁架等形式宣传大黄山国际生态汽车拉力赛标语。投放周期不少于20天。负责投放后的维护工作，画面内容、具体投放位置、投放时间等须经采购人同意。
（4）主干道路口及灯杆旗：中山路、骆岗中央公园等路口展示桁架5座，展示道旗60面，马鞍山路高架、包河大道高架、南二环等路段累计投放灯杆旗广告不少于800组，整体外框采用镀锌方管，以金属弧形卡扣进行固定，画面以高清喷绘布进行制作，投放周期不少于30天，含安装拆除。
（5）城市重点地标广告投放：投标人负责在合肥重点地标楼宇（包括但不限于淮河路步行街、新交通大厦、合肥天鹅湖片区）等群楼上投放赛事主题字幕广告、电子屏广告等，在重点地标投放灯光视频秀，投放周期不少于7天，负责投放后的维护工作，画面内容、投放时间等须经采购人同意。
（6）地铁电视广告投放：合肥1号、2号、3号、4号和5号线上投放地铁站点和车厢电视广告，投放周期不少于7天，负责投放后的维护工作，画面内容、投放时间等须经采购人同意。
（7）各市氛围营造：成交供应商负责协助各承办地市结合实际，扎实做好赛事赛段氛围营造, 负责收集整理各市重要路口、主干道及关键区域宣传标语，氛围营造成果照片等，并整理成册，制作手册不少于30本。
4.加强赛事宣传推广
（1）加强赛前预热。自6月份起（6-9月），每月设定美食、文化、非遗等不同主题，结合赛事路线和沿线特色资源组织开展赛事预热活动（不少于4场）。线下组织开展跟着赛事去旅行景区打卡活动，按照2000人测算；线上组织开展新能源车手参与大黄山拉力赛赛事路线打卡活动，线上打卡建议按照20万人测算。投标人负责包括但不限于赛事预热活动和人员组织，奖品纪念品制作和活动宣传推广等，支付相关费用。
（2）建设赛事宣传矩阵。1.6月份搭建赛事宣传自媒体矩阵，含赛事公众号、微信视频号、抖音号等，并安排专人负责运营，发布推送赛事信息不少于50篇（条），提升赛事关注度。2.邀请不少于15名自媒体大V、网络达人（粉丝不少于30W）合作，人员须经过采购人把关，支付相关费用。3.创建“大黄山拉力赛”话题，组织开展大黄山拉力赛短视频创作宣传推广活动，对播放量高自媒体创作者奖励，支付相关费用。
（3）做好全流程赛事图片、短视频拍摄。对赛事新闻发布会、赛段勘察、赛前预热活动、赛车及车手介绍、开幕式、赛段实况、闭幕式、相关合作企业等各环节进行全流程跟拍。开展全方位、立体化的短视频制作与宣发工作，制定拍摄方案，完成不少于200条高质量短视频的拍摄制作，扩大赛事影响力。
（4）做好媒体信息宣发。做好开幕式、赛中、闭幕式等媒体邀请服务，印发媒体相关证件，发放相关费用，做好信息宣发，向中央媒体供稿（文字、图片、视频）不少于6篇。做好赛事发稿情况统计，宣传影响力汇总，对赛事宣传情况回顾总结。
5.明星车手引领
邀请不少于8人知名体育明星或体育达人参赛，聘请1名体育明星担任赛事形象代言人，人员须经过采购人把关同意，支付相关费用。
四、驻点工作人员安排
根据采购人需求，中标人需安排2名人员(包含1名具有3年及以上赛事管理、赛事统筹经验项目负责人)于2025年6月30日-9月30日驻点现场办公，确保赛事氛围营造工作有序进行。
五、参数要求
1.宣传视频要求
紧扣2025国际汽联生态拉力杯（中国站）暨大黄山国际生态汽车拉力赛赛事主题策划与氛围营造，突出赛事价值，拍摄制作大黄山国际生态汽车拉力赛赛事宣传片（时长不少于4分钟）、总结片（时长不少于3分钟）各1个，视频画面需经采购人审核同意；
根据采购人工作安排，组织专业团队，组建拍摄、制作、宣传小组，进行宣传视频录制、剪辑、修改、定稿，利用多媒体平台对外宣传。
视频要求参考：视频分辨率不低于1920×1080，帧率：25，码流不低于10Mbps，大小不超过2000M；
（1）画面要求：保证画质清晰，无抖动，无虚焦，无过爆过暗等劣质画面，色调保持一致，专业调色。
（2）音质要求：音频格式AAC，采样率48000Hz，音频比特率128kbps，且无杂音等音频不良情况。
（3）成片要求：MOV、MP4格式，提供不低于1080P成片，并附拍摄原素材。
活动期间的相关配套设施及服务均由中标人负责。若因中标人的原因，导致在活动期间发生意外事件或者侵权行为致使中标人员工或者第三人遭受人身损害、财产损失的，由中标人承担赔偿责任。
2.展示欢迎小景要求
（1）材质要求：方管桁架 20cm*20cm + PVC主题雕刻造型；
（2）尺寸要求：3m（高）*6m（宽）*1m（厚）*2座（双包画面）；
（3）制作要求：根据采购人要求制作；
（4）安装与维护：安装摆放到指定位置，外观完好无破损，并且做好赛后回收工作。如有因摆放不当、维护不及时造成的事故，均由中标人负责。
3.高炮广告要求
（1）材质要求：高清2号喷绘布
（2）画面要求：18m*6m（双面）高清写真喷绘，内容按照采购人要求进行设计和制作；
（3）制作要求：根据采购人要求制作数量，含安装拆除；
（4）安装与维护：安装摆放到指定位置，外观完好无破损，并且做好赛后回收工作。如有因摆放不当、维护不及时造成的事故，均由中标人负责。
4.灯杆旗要求
（1）框架用材：25mm×25mm 镀锌钢管，壁厚 ≥1.5mm，施工：氩弧焊接、打磨、喷漆防锈
（2）灯杆旗尺寸：高(2.0m)×宽(0.7m)×2幅。
（3）画面材质：画面为高清2号布、写真喷绘，内容按照采购人要求进行设计和制作。
（4）安装维护：与灯杆连接为扁形包箍，安装高度在3米左右。在悬挂、展示期内，定期进行维护，确保灯杆旗安全，外观完好无破损。如有因灯杆旗悬挂不当、维护不及时造成的事故，均由中标人负责。
六、报价要求
本项目报总价，报价包含为完成本项目所需一切费用，采购人后期不再追加任何费用。投标人自行考虑税收费用及保险，中标后须按国家相关规定缴纳税金并按采购人要求提供发票，费用含在本次总价中，费用不作调整。
七、其他要求
本项目中标人须具有组织或承办活动能力，应当取得服务许可，禁止未经许可或超越许可范围开展服务活动。如因此导致采购人损失的，供应商须承担全部赔偿责任。
