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	第三章采购需求
	一、采购需求前附表
	二、项目概况
	为做好2025-2026年安徽央视“品牌强国工程”项目有关宣传工作，拟依托中央广播电视总台品牌影响力
	三、服务需求
	频道
	栏目
	首播时间
	版本
	天数
	频次
	CCTV-1
	/CCTV-13
	《新闻30分》中插
	约12:00-12:30
	15秒
	212
	424
	CCTV-1
	《三餐四季》
	2期节目录制地合作
	CCTV-1
	《山水间的家》
	2期节目录制地合作
	（单期栏目包含2个录制地，安徽为其中之一）
	1.投标人须在投标文件中承诺中标后按采购人要求剪辑制作本项目相关安徽文旅宣传广告片，并对广告片进行修
	其中广告片制作要求：
	（1）依据立项单位提供或自行拍摄的资料图片，整合相关材料资源，突出安徽省丰富多彩的文化旅游元素，展现
	（2）广告设计要创意新颖、视觉唯美；
	（3）要求画面饱满、色彩明快、层次分明、结构清楚、主题突出，完美的展现安徽文化旅游资源优势。
	2.中标人需向采购人提供符合央视播出需求的广告片高清视频和第三方提供的监测报告。
	3.中标人必须接受采购人对项目执行情况、服务质量等的监督、检查和验收，并有权查看与项目直接相关的凭证
	4.如因国家相关政策、自然灾害或意外事件等不可抗力因素的影响确需中断播出或变更广告排期时间的，中标人
	5.本采购需求由安徽省文化和旅游厅负责解释。
	四、报价要求
	1.投标人须按项目完整实施周期整体广告费用报总价，报价必须包含和本项目相关的所有费用(报价须包含税金
	2.本项目合同签订后，采购人不再追加任何和本项目相关费用。


