第3章 [bookmark: _Toc22605] 采购需求
前注：
1.本采购需求中提出的服务方案仅为参考，如无明确限制，投标人可以进行优化，提供满足采购人实际需要的更优（或者性能实质上不低于的）服务方案，且此方案须经评标委员会评审认可。
2.政府采购政策（包括但不限于下列具体政策要求）：
（1）如属于《节能产品政府采购品目清单》中政府强制采购的节能产品，则投标人所投产品须具有市场监管总局公布的《参与实施政府采购节能产品认证机构目录》中的认证机构出具的、处于有效期内的节能产品认证证书。
（2）如涉及商品包装和快递包装，投标人应当执行《关于印发〈商品包装政府采购需求标准（试行）〉、〈快递包装政府采购需求标准（试行）〉的通知》（财办库〔2020〕123号）、《安徽省财政厅关于贯彻落实政府绿色采购有关政策的通知》（皖财购〔2023〕853号）的要求，提供符合需求标准的绿色包装、绿色运输，同时，采购人将对包装材料和运输环节作为履约验收条款进行验收。
3.如采购人允许采用分包方式履行合同的，应当明确可以分包履行的相关内容。
[bookmark: _Toc21798][bookmark: _Toc4148]一、采购需求前附表
	序号
	条款名称
	内容、说明与要求

	1
	付款方式
	合同签订后支付合同款的70%，合同履约期结束，验收合格后支付合同款的30%。

	2
	服务地点
	安徽省内，具体按采购人指定地点。

	3
	服务期限
	合同签订后至本项目赛事全部结束。

	4
	本项目采购标的名称及所属行业
	标的名称：2026年国际汽联生态拉力杯（中国站）赛事直播与宣传推广
所属行业：其他未列明行业
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[bookmark: _Toc8753]二、项目概况
2026年国际汽联生态拉力杯（中国站）赛事直播与宣传推广项目计划于2026年9月10日-14日举办，为更好服务本项目的运行，计划采购一家服务单位，负责2026国际汽联生态拉力杯(中国站)直播与宣传推广工作，包含赛前主题策划设计、预热宣推、赛事直播、氛围营造、纪录片制作、自媒体运营等，在国内主流媒体和央级及省级以上媒体宣推报道，提升赛事影响力。同时，负责赛事新闻发布会筹备、组织及宣传，设计制作赛事活动预热宣传片、总结片、总结画册、赛事宣传品等。
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（一）赛前主题策划设计
1.赛事整体宣传策划
（1）赛事品牌定位与策划体系
围绕“EF1·ANHUI”、“驰骋皖美山水，乐享美好生活”赛事主题口号，构建差异化品牌识别体系。深度挖掘国际汽联赛事IP、新能源技术与安徽文旅资源价值，形成“国际赛事+新能源产业+地方文旅”三位一体品牌框架。按赛事筹备节奏划分传播阶段，制定各阶段目标、核心议题与投放节奏，形成递进式传播链路，确保全周期宣传口径统一、调性一致。
（2）全媒体传播矩阵与内容运营
整合央级媒体、省级主流媒体、行业垂直媒体、商业门户、新媒体平台及自媒体达人，构建层级清晰、功能互补的全媒体传播矩阵。明确各平台内容定位与发布频次，制定媒体对接、稿件审核、素材分发标准化流程。策划系列原创内容栏目，规范选题、采集、撰写、设计、发布全流程标准，确保宣传高效触达、精准投放。
（3）产业文旅融合与价值延伸
紧扣赛事新能源属性与安徽文旅资源，策划“赛事+产业”“赛事+文旅”系列融合推广活动，联动本地新能源车企、文旅景区、商业综合体等主体，搭建产业交流与城市推介平台。开发赛事IP衍生体系，涵盖主题文创、纪念周边、数字藏品等多元形态，延展赛事品牌价值链。推动赛事成果转化与长效传播，将赛事热度转化为城市文旅引流、产业招商的实际效能，实现“办一次赛、兴一座城”的长尾价值。
2.赛事主视觉体系设计
（1）赛事logo设计
主要包括但不限于logo创造思路、手绘稿、线切稿、网格稿、最小比例限定、标准色与反白应用、logo在色彩环境中的应用说明、logo标准色彩明度对比、logo的灰度规范、logo的标准色彩背景规范、logo与合作伙伴组合规范、logo的场景化使用（会旗、胸卡、工作人员服装、证件等）、logo动画效果等。
（2）赛事主视觉及海报设计
主要包括但不限于大赛主视觉设计思路、设计理念、设计效果（不少于三款）、主视觉的各类延展设计高炮广告、落地广告牌、户外电子屏、灯箱广告、展示桁架、道路灯杆旗、注水道旗等。结合赛事特点设计合肥、芜湖、宣城、黄山、池州、安庆举办地主题海报，每个城市不少于2张。
（3）赛事奖杯、证书设计
紧扣赛事主题与品牌调性，结合生态拉力杯、新能源科技与安徽文旅元素进行原创设计，造型需兼具现代感与纪念意义，充分体现国际赛事的专业品质与艺术审美。设计涵盖冠军奖杯、纪念证书及文创礼盒等全套内容，确保成品工艺精良、质感突出，具备赛事官方纪念价值与收藏价值。
（4）赛事VIS应用设计
主要包括但不限于组委会办公视觉形象应用系统，宣传物料视觉形象应用系统，场地氛围视觉形象应用系统，印刷出版视觉形象应用系统等。
（二）预热宣推
1.赛前预热
结合本次生态拉力杯赛事定位、新能源汽车产业特色及属地文旅资源，制定阶段性赛前预热宣推计划。赛事开幕前启动常态化预热传播，循序渐进释放赛事举办信息、赛段亮点、参赛阵容、活动亮点等核心内容，持续铺垫赛事热度。通过多渠道、多形式的前置宣发，提前激活市场关注度，营造浓厚的赛前舆论氛围，为赛事正式举办积蓄流量与口碑。
2.赛事宣传推广
（1）做好全流程赛事图片、短视频拍摄：对赛事新闻发布会、赛段勘察、赛前预热活动、赛车及车手介绍、开幕式、赛段实况、闭幕式、相关合作企业等各环节进行全流程跟拍。开展全方位、立体化的短视频制作与宣发工作，扩大赛事影响力。
（2）做好媒体信息宣发：做好开幕式、赛中、闭幕式等媒体邀请服务，印发媒体相关证件，发放相关费用，做好信息宣发，在国内主流媒体和央级及省级以上媒体宣推报道，提升赛事影响力；做好赛事发稿情况统计，宣传影响力汇总等。
3.配套宣传主题活动
在赛事前期及赛事举办期间，策划组织多场次线上线下配套宣传主题活动，联动本地文旅、商业优质资源，配套设置完善的互动激励机制，全方位烘托赛事氛围，通过多元活动形式丰富赛事内容、放大宣传声量，具体活动类型如下：
（1）EF1智能漂移竞技赛和竞技体验活动：面向车友爱好者、市民群体开展沉浸式汽车竞技体验项目，还原拉力赛趣味竞技场景，让大众近距离感受汽车运动魅力，提升群众参与感与体验感，夯实赛事群众基础，做好赛事宣传推广。
（2）车企交流走访活动：组织开展不少于两场车企走访、行业交流座谈等活动，搭建新能源车企沟通对接平台，围绕新能源汽车技术、赛事运营、产业融合等内容开展交流研讨，赋能本地新能源汽车产业推广与行业联动发展。
（3）车友探安徽活动：围绕主体赛事，组织开展不少于六场（每座城市不少于1场）车友探安徽等生态文体旅活动，组织开展地方文旅、汽车文化、非遗展示等多元活动，丰富赛事线下场景，吸引广大车友广泛参与。
（4）2026国际汽联生态拉力杯中国站汽车运动文化展：聚集赛事核心价值，以图文、实物等形式，介绍赛事背景、办赛理念、赛事融合等，打造新能源汽车文化、属地文旅特色展陈，以赛事+文旅+产业创新模式，串联起6座城市，打造绿色文化长廊，赋能安徽新能源汽车产业、文化旅游、地方经济发展等。
（5）摄影大赛：面向全网发起赛事主题摄影大赛，鼓励摄影爱好者、市民群众聚焦赛事竞技瞬间、赛段风光、城市文旅风貌进行创作投稿，以影像形式定格赛事精彩，挖掘赛事人文与景观价值。
（6）短视频创作大赛：同步启动全民短视频创作大赛，依托新媒体平台广泛征集原创短视频作品，鼓励大众以创意视角解读赛事、推介本地文旅资源，搭配激励机制吸引全民参与，实现赛事线上裂变式传播。
（三）赛事直播
1.官方直播（网络直播）
（1）负责赛事官方网络直播信号制作与输出，配置5G无线聚合传输背包、高清/4K转播车双套保障设备，搭建双链路传输体系，确保赛事直播全程稳定、无中断、画质无损，输出官方唯一标准赛事直播信号。
（2）创新启用赛事流动直播间模式，深入各大赛段现场移动取景播报，打破固定机位局限，全方位呈现赛事实况。
（3）直播全程配备专职专业赛事解说人员及赛段属地文旅推荐官，围绕汽车竞技、新能源技术、赛事规则、文旅资源推介、赛道沿线风光展示、特色文旅业态介绍等进行专业讲解，提升直播专业性与观赏性。
（4）直播画质不低于1920×1080高清标准，赛事期间日均直播时长不少于6小时（具体根据赛事实际举办情况），全程覆盖开幕式、各赛段竞赛、闭幕式等所有核心赛事环节，实现赛事全流程可视化直播。
（5）安排专职人员全程跟进直播，动态截取赛事高光素材，快速剪辑并推送至官方新媒体平台。每日整理直播实况、赛事影像及官方图文稿件，精选优质内容，向中央媒体报送素材及新闻通稿，保障赛事权威宣传输出。
（6）依托全媒体宣传矩阵，实现直播信号多平台同步分发转播，平台转播包括但不限于央视频客户端、安徽发布、安徽省体育局、赛事官方账号、安徽视讯、AHTV文体中心、咪咕视频、汽车自媒体等。联动各级媒体开展配套宣传报道；同步完成直播数据统计、舆情监控工作，每日形成传播台账，实现赛事全媒体全覆盖传播。
2.自媒体达人直播
（1）筛选单平台粉丝量20万以上，深耕汽车赛事、新能源汽车、文旅、美食、新农人等领域的优质网络达人（不少于10人）开展辅助直播，以现场第一视角实拍、赛事科普、赛道体验、文旅联动、美食品鉴等互动为核心内容，形成“官方权威主直播+网络达人互动辅直播”的差异化传播体系。
（2）达人直播全程覆盖赛事核心环节，聚焦赛事竞技、赛段风貌、新能源赛车亮点及属地文旅特色，以轻量化、互动化的传播形式补充官方直播内容。通过赛事科普、线上互动等方式，提升赛事热度与大众参与度，拓宽传播覆盖面。
（3）全程留存达人直播高清素材，纳入赛事全媒体宣传素材库，为赛事二次宣发、专题内容制作提供素材支撑，持续扩大赛事全网传播力、影响力。
（四）氛围营造
1.高速高炮：中标人负责在合肥周边高速投放高炮广告不少于16座，重点主干道入口设置落地广告牌不少于4座。投放周期不少于30天，负责投放后的维护工作，画面内容、具体投放位置、投放时间等须经采购人同意。
2.新桥机场：新桥机场高速设置户外高炮广告牌不少于2块。在机场布置国际生态拉力杯（中国站）立体展示欢迎小景不少于2座。投放周期不少于15天，负责投放后的维护工作，画面内容、具体投放位置、投放时间等须经采购人同意。
3.合肥南站：在合肥南站候车大厅、出发检票口、铁路到达口、主通道等LED大屏、桁架等形式宣传国际生态拉力杯（中国站）标语。投放周期不少于15天。负责投放后的维护工作，画面内容、具体投放位置、投放时间等须经采购人同意。
4.主干道路口及灯杆旗：中山路、骆岗中央公园等路口展示桁架不少于5座，展示道旗不少于60面，马鞍山路高架、包河大道高架、南二环等路段累计投放灯杆旗广告不少于800组，画面以高清喷绘布进行制作，投放周期不少于15天，包含灯杆旗整体安装、固定和拆除等工作。
5.城市重点地标广告投放：投标人负责在合肥重点地标楼宇（包括但不限于新交通大厦、合肥天鹅湖、淮河路步行街）等群楼上投放赛事主题字幕广告、电子屏广告等，在重点地标投放灯光视频秀，投放周期不少于5天，负责投放后的维护工作，画面内容、投放时间等须经采购人同意。
6.地铁电视广告投放：合肥1号、2号、3号、4号、5号、6号和7号线上投放地铁站点和车厢电视广告，投放周期不少于5天，负责投放后的维护工作，画面内容、投放时间等须经采购人同意。
7.各市氛围营造：成交供应商负责协助各承办地市结合实际，扎实做好赛事赛段氛围营造,负责收集整理各市重要路口、主干道及关键区域宣传标语，氛围营造成果照片等。
（五）纪录片制作
全程拍摄本次赛事各项活动内容，围绕赛事主题、新能源汽车与地方文旅特色，完成赛事官方纪录片的策划、素材拍摄及成片制作，打造专属赛事纪实影像。
1.纪录片策划与脚本创作
围绕“赛事传承+本届纪实”双线叙事架构，系统策划纪录片整体框架与叙事结构。梳理往届国际汽联生态拉力杯发展历程、经典赛段与高光时刻，展现赛事品牌积淀与全球影响力；综合当届赛事竞技、新能源科技、文旅融合三大主线，挖掘典型人物与故事线索，形成详细拍摄脚本与分镜设计，确保纪录片兼具历史纵深与时代感。
2.全程跟拍与素材采集
配置专业纪录片摄制团队，采用电影级拍摄设备，全程跟拍本届赛事筹备、各赛段竞逐、车队风采、人物故事、城市文旅风貌等多维内容。运用无人机航拍、车载跟拍、手持稳定器跟拍等多元拍摄手法，同步采集同期声与环境音，确保素材丰富度与画面质感。同时整理往届赛事经典素材，为本届纪录片提供历史参照与叙事支撑。
3.后期制作与成片交付
完成纪录片后期全流程制作，包含专业调色、声音设计、原创配乐、字幕制作等工序，整体风格统一、节奏流畅，达到省级卫视及主流视频平台播出标准。成片总时长不低于8分钟，提供高清及以上分辨率双格式交付，同步剪辑精华版与预告片各1版适配不同传播场景。全部原始素材按场景分类整理归档，便于后续二次开发与素材复用。
（六）自媒体运营
1.赛事自媒体矩阵运营
负责赛事公众号、视频号、抖音号、小红书、微博自媒体矩阵的运营，综合发布推送赛事信息不少于300篇（条），提升赛事关注度。
2.赛事官方话题运营
创建#EF1皖美赛道等你来挑战#、#EF1拉力赛#等话题，组织开展国际生态拉力杯（中国站）短视频创作宣传推广活动，对播放量高自媒体创作者进行奖励，支付相关费用。
3.粉丝互动与社群运营
建立赛事自媒体粉丝互动机制，定期策划线上互动活动，包括但不限于抽奖竞猜、话题征集、UGC作品评选等形式，提升粉丝活跃度与粘性。搭建赛事官方粉丝社群，配置专职社群运营人员，做好社群日常维护、信息发布、问题解答与氛围引导，将公域流量转化为私域用户资产，为赛事后续运营积累用户基础。
（七）组织召开新闻发布会
组织召开赛事新闻发布会，邀请不少于25家中央及省级媒体，不少于40位媒体记者参与发布会宣传报道，做好赛事新闻发布会工作统筹，受理记者采访报名，做好新闻发布会场地布置、人员接待、交通保障等服务。
（八）设计制作赛事活动预热宣传片、总结片、总结画册、赛事宣传品
1.设计制作赛事活动预热宣传片
结合2026年国际汽联生态拉力杯（中国站）赛事定位、新能源汽车产业特色及属地文旅资源，策划制作高品质赛事预热宣传片，全面展现赛事价值与独特魅力。围绕生态拉力杯、新能源科技、文旅融合三大核心主题，通过创意化视觉语言与专业叙事手法，打造兼具专业性与观赏性的赛事宣传影像作品。
宣传片内容涵盖赛事背景介绍、参赛阵容亮点、赛道沿线风光、新能源汽车技术特色、属地文旅资源等核心板块，以富有冲击力的画面与节奏感的剪辑，充分调动观众期待感，为赛事正式举办营造浓厚舆论氛围。成片时长不少于3分钟，并附全部拍摄原素材。
2.设计制作赛事活动总结片
赛事结束后，基于赛事全程拍摄积累的丰富素材，系统策划制作赛事官方总结片，全面回顾赛事精彩历程，呈现赛事成果与社会价值。围绕赛事竞技、新能源科技、文旅融合三大主线，通过精心剪辑与叙事编排，打造具有纪念意义与传播价值的赛事官方总结影像作品。
总结片完整收录开闭幕式盛况、各赛段竞赛高光时刻、颁奖仪式精彩瞬间、车手与车队风采、观众与志愿者画面、城市文旅元素等内容，以全景式视角展现赛事全貌。注重情感表达与氛围营造，通过画面节奏与音乐配合，传递汽车竞技拼搏精神与生态环保理念。成片时长不少于2分钟，专业调色与混音处理，确保成片品质达到专业级标准。
3.设计制作赛事活动总结画册
赛事结束后，设计制作赛事官方总结画册，以图文并茂的形式系统记录赛事全貌，打造具有收藏价值的赛事官方纪念出版物。画册围绕赛事主题进行整体视觉设计，统一风格调性，确保专业性与美观性兼具，充分展现赛事品牌形象。
画册内容涵盖赛事概况介绍、开幕式盛况、各赛段精彩瞬间、闭幕式与颁奖仪式、文旅融合特色活动、赛事成果总结等核心板块，精选高质量赛事图片，配写精炼说明文字，全方位、立体化呈现赛事精彩。设计制作数量不少于80本，采用高清彩色印刷，封面覆膜保护，锁线胶装装订，确保印刷品质与装帧工艺达到专业出版级标准。成品配送至采购人指定地点。
4.设计制作赛事活动宣传品
结合赛事视觉识别系统与品牌形象，设计制作系列赛事宣传品，涵盖徽章类、文创类、手册类等多种品类，满足赛事期间各类发放与使用需求。所有宣传品严格沿用赛事主视觉体系，统一赛事logo使用规范，保持整体设计风格一致性，同时结合不同品类特点进行差异化创意设计。
宣传品设计融入拉力赛事特色元素、安徽地域文化符号与生态环保理念，兼顾美观性与实用性，符合日常使用场景需求，便于携带与展示传播。制作工艺选用优质环保材料，确保产品安全无毒，做工精细无瑕疵，印刷清晰色彩准确。具体品类包括但不限于：
（1）徽章类：赛事主题纪念徽章、参赛专属纪念章、志愿者专属徽章等，精致工艺打造，兼具纪念意义与佩戴实用性；
（2）文创类：赛事吉祥物毛绒玩具、主题帆布袋、纪念文创周边产品等，结合赛事IP形象设计，丰富赛事品牌传播载体；
（3）手册类：赛事官方宣传手册（不少于100本），系统梳理赛事信息，为媒体人员提供实用指引。
所有宣传品按采购人需求数量制作生产，严格执行质量检验标准，按时配送至指定地点，确保满足赛事期间车手、嘉宾、工作人员、观众等各类人群发放需求。
四、驻点工作人员安排
根据采购人需求，中标人需安排不少于5名人员(包含1名具有赛事管理、赛事统筹经验项目负责人)驻点现场办公，确保赛事氛围营造工作有序进行。
六、报价要求
本项目报总价，报价包含为完成本项目所需一切费用，采购人后期不再追加任何费用。投标人自行考虑税收费用及保险，中标后须按国家相关规定缴纳税金并按采购人要求提供发票，费用含在本次总价中。
七、其他要求
本项目中标人须具有组织或承办活动能力，应当取得服务许可，禁止未经许可或超越许可范围开展服务活动。如因此导致采购人损失的，供应商须承担全部赔偿责任。
[bookmark: _GoBack]本次比赛无形资产开发权属于采购单位，中标人或承办单位进行无形资产开发应提前与采购单位协商。
