
采购需求 

前注： 

1.本采购需求中提出的服务方案仅为参考，如无明确限制，供应商可以进行

优化，提供满足采购人实际需要的更优（或者性能实质上不低于的）服务方案，

且此方案须经磋商小组评审认可。 

2.下列采购需求中（包括但不限于下列具体政策要求）： 

（1）如属于《节能产品政府采购品目清单》中政府强制采购的节能产品，则

供应商所投产品须具有市场监管总局公布的《参与实施政府采购节能产品认证机

构目录》中的认证机构出具的、处于有效期内的节能产品认证证书。 

（2）如涉及商品包装和快递包装，供应商应当执行《关于印发〈商品包装政

府采购需求标准（试行）〉、〈快递包装政府采购需求标准（试行）〉的通知》（财

办库〔2020〕123 号）、《安徽省财政厅关于贯彻落实政府绿色采购有关政策的通

知》（皖财购〔2023〕853号）的要求，提供符合需求标准的绿色包装、绿色运输，

同时，采购人将对包装材料和运输环节作为履约验收条款进行验收。 

3.如采购人允许采用分包方式履行合同的，应当明确可以分包履行的相关内

容。 

一、采购需求前附表 

序号 条款名称 内容、说明与要求 

1 付款方式 

合同签订后，采购人支付合同价款的 60%作为预

付款。项目完成通过验收后，采购人一次性付清合

同余款。 

2 服务地点 合肥市，具体按采购人指定地点 

3 服务期限 2025 年 10 月 1 日至 2026 年 9 月 30 日。 

4 
本项目采购标的

名称及所属行业 

标的名称：2025年安徽文旅融媒体宣传推广 

所属行业：其他未列明行业 

二、项目概况 

策划开展 2025 年安徽文旅融媒体宣传推广项目，组织央媒开设安徽文旅账

号（或根据指定宣传主题和方向），利用自身优势新媒体账号或平台，分别生产

发布原创短视频、开展直播；在国家级重点行业媒体发布专版报道；多家省内主

流媒体组织短视频内容生产，并在各融媒账号协同传播，进行安徽文旅宣传推广，



拓展国内客源市场，切实提升安徽文旅美誉度和影响力。 

三、服务需求 

供应商需提供详细的策划执行方案，包括但不限于央媒账号协同宣传方案、

专版宣传报道方案、省媒视频内容生产和投放方案、整合宣传推广方案以及其他

可能需要的方案。 

1.央媒账号协同宣传：选取不少于 4家央媒，针对各家特色，在客户端开设

安徽文旅账号（或根据指定宣传主题和方向），利用自身优势新媒体账号或平台，

分别生产发布原创短视频、开展直播等。 

2.专版宣传：选取国家级重点行业媒体不少于 2家，宣传内容不少于 3个彩

色专版（根据宣传需求，主题内容、版面使用可灵活掌握），每个专版宣传附送

纸质样报 50 份，并开展相关协同宣传工作：在国家级重点行业媒体相关纸媒端

发布关于安徽文化和旅游信息不低于 50 条，其中头版不低于 5 条，旗下 APP、

网站、微信等新媒体端发布关于安徽文化和旅游信息分别不低于 100条。 

3.省媒视频内容生产：聚焦安徽文旅资源，围绕重点内容，由采购人指定宣

传主题和方向，各媒体根据自身新媒体账号或平台优势，分别生产不少于 50 条

原创短视频（每条时长 30秒左右）。 

4.省媒视频内容投放 

（1）媒体选择：选取省内媒体不少于 3 家。媒体选择方案需经采购人审定

后方可执行。 

（2）投放安排：各媒体选取自身优势新媒体账号或平台，全年分别发布不

少于 50条原创短视频（每条时长 30秒左右）；联动各家媒体的融媒矩阵台资源，

宣传安徽文旅优质资源，展示安徽文旅品牌形象。 

5.整合宣传：利用中央媒体及省内外媒体平台，宣传安徽文旅优质资源，展

示安徽文旅品牌形象。项目期内，各媒体平台发布指定视频不少于 320条，视频

累计播放量不少于 3000万。发布相关稿件不少于 1000条，视频、文字整体触达

不少于 3亿人次。 

6.成交供应商负责整体宣传效果的把控，关注宣传效果，保证正能量内容输

出，确保项目安全、有序、高质量开展。及时整理出具宣传效果报告，对项目进

度情况进行阶段性总结，提供年度总结报告。 

7.成交供应商需配备不少于 8人的专业采编、视频制作团队，具有专业的采



编、组稿、剪辑等能力，定期召开主题策划会，把握方向，研究热点，明确阶段

性重点内容。活动结束后，梳理所有项目的视频、链接等各项资料，移交采购人。 

四、报价要求 

1.供应商报价必须包含和本项目相关的所有费用，提供详实的费用预算清单，

注明单价，并严格按照预算清单执行。报价需包含税金。 

2.本项目合同签订后，采购人不再追加任何和本项目相关费用。 

五、报价要求 

1.成交供应商应对方案不断完善，并根据采购人具体要求进行修改，直至采

购人确认方可进行实施。 

2.成交供应商必须接受采购人对项目执行情况、服务质量等的监督、检查和

验收，并有权查看与项目直接相关的凭证和资料，成交供应商应予以配合。 

3.如因国家相关政策、自然灾害或意外事件等不可抗力因素的影响项目正常

执行的，成交供应商应及时以书面形式说明情况，并报采购人研究提出解决方案。 

4.本项目实施中产生的图文、音频、视频及融媒传播资料、素材等相关知识

产权所有权归安徽省文化和旅游厅所有。成交供应商需确认项目执行过程及成果

不涉及任何知识产权纠纷，并对之负完全责任。 

5.本采购需求由安徽省文化和旅游厅负责解释。 

6.本项目相关配套设施及服务均由成交供应商负责。责任范围以采购人确认

的相应的文件中相关实施方案为准。 

 


